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Д анная статья написана для того, 
чтобы продемонстрировать, каки-

ми путями может развиваться телевиде-
ние в течение следующего десятилетия, 
какие новые услуги оно может предло-
жить зрителям и рекламодателям, как 
поможет повысить доходы владельцам 
ТВ-станций.

В последние годы тенденции развития 
мирового телевидения были следующими:

 стремительное развитие альтернатив-
ных средств доставки контента, таких 
как ОТТ, когда в качестве телевизора 
используется экран персонального 
компьютера;

 появление  концепции  «второго  ус-
тройства»,  то  есть  одновременное 
пользование телевизором и персо-
нальным компьютером (нетбуком, 
коммуникатором). Данный сценарий 
поведения потребителей был обна-
ружен в процессе социальных иссле-
дований зрительской аудитории (см., 
в частности, материалы агентства 
Accenture). При этом «второе устрой-
ство» используется для того, чтобы 
найти дополнительную информацию, 
имеющую отношение к программе, 
получить рекламируемую услугу, либо 
обсудить в социальной сети текущую 
телепередачу. Концепция «второго ус-
тройства» опровергает расхожее мне-
ние, что «пара лет – и все уйдет в Ин-
тернет». Зрители решили по-другому. 
На базе этой концепции, в частности, 
бурно развивается направление ин-
теграции телевидения и социальных 
сетей. Российские вещатели должны 
как можно скорее включиться в этот 
процесс;

 появление концепции «красной кноп-
ки» – интерактивного информацион-
ного телевидения на базе различных 
технологий (MHP, HbbTV, Java TV и 
др.). Если кратко, то суть идеи в том, 
что во время просмотра телевиде-
ния можно нажать на красную кнопку 
пульта дистанционного управления 
и получить заранее подготовленную 
телекомпанией контекстно-зависимую 
информацию. Например, во время 
просмотра телепередачи о путешест-
виях посмотреть предложения турис-
тических фирм и т.п. Работа в данном 
направлении позволит создать для ве-

щателей дополнительные рекламные 
площадки;

 предоставление телематических услуг 
при помощи телевизора (доступ в Ин-
тернет, электронная почта, просмотр 
web-страниц и т.п.) на базе техноло-
гий Smart TV (или Connected TV). По 
данным агентства NPD DisplaySearch 
количество телевизоров SmartTV со-
ставляет около 30% от числа поку-
паемых приемников. Smart TV – это 
общее название технической парадиг-
мы, в рамках которой возможна реа-
лизация концепций «красной кнопки» 
и «второго устройства»;

 появление дополнительных ресурсов 
для эфирного распространения теле-
каналов на базе технологий цифро-
вого телевидения стандартов DVB-T 
и DVB-T2. Проблема наличия свобод-
ных частот перестала быть острой, так 
как в одном частотном канале теперь 
можно передавать несколько телека-
налов в составе единого цифрового 
потока, который называют мульти-
плексом. Использование всех выше-
перечисленных новшеств технически 
тесно связано с цифровым телеви-
дением. И здесь важно распределить 
технические задачи вещательных и 
связных организаций, чтобы оптими-
зировать расходы на услуги связи;

 появление мобильного телевиде-
ния на базе профиля DVB-T2 Lite, а 
также стандарта консорциума 3GPP 
(мобильные сети связи). Мобильное 
телевидение – это дополнительное 
средство доставки телепрограмм на 
носимые устройства. Не нужно счи-
тать, что мобильное телевидение – 
это удел операторов сотовой связи. 
Экономически более эффективным 
может оказаться именно вещательное 
мобильное телевидение. Это необхо-
димо иметь в виду, размышляя над 
стратегией развития;

 появление новых форматов изобра-
жения и звука: HDTV, 3D-телевидение, 
перспективное UHDTV, новый стан-
дарт компрессии HEVC и так далее. 
Это инновационная сфера, в которой 
каждый день происходит что-то но-
вое. Необходимо постоянно следить 
за ней, чтобы успеть это новое «ухва-
тить» и использовать. Здесь не всег-

да все решают деньги, главное – это 
идеи. Местные вещатели должны при-
нимать больше участия в работе меж-
дународных сообществ телекомпаний 
и технических сообществ, которых до-
вольно много. Именно там зарождает-
ся будущее;

 постепенная замена понятия «рей-
тинг» и «доля» понятием «пользо-
вательский опыт» (user experience), 
который является мерой качества, 
удовлетворенности зрителя от ис-
пользования контента. Важно не толь-
ко знать, смотрел ли зритель телепро-
грамму, но и иметь сведения о том, как 
быстро он нашел ее в мультиплатфор-
менной среде, какого технического 
качества был контент, был ли он ин-
тересен, дал ли он толчок к поиску до-
полнительной информации и т.п. Рек-
ламодателям необходимо изучить эту 
тенденцию и следовать ей, поскольку 
«пользовательский опыт» дает более 
объективную оценку качества реклам-
ной площадки, чем рейтинг и доля.

Особенности всех вышеперечисленных 
технологий состоят в том, что они являют-
ся весьма гибкими, то есть настраиваемы-
ми под множество разнообразных идей 
и бизнес-моделей. Для того чтобы такие 
идеи были состоятельными, телевизион-
щикам придется постепенно мигрировать 
в сторону мультимедиа, отказываться от 
линейного мышления и традиционных 
взглядов на телевидение.

Все вышеуказанные тенденции позво-
ляют расширить возможности стандартно-
го телевидения: создать новые площадки, 
а стало быть, основу для нового медиа-
бизнеса. Разумеется, создание таких пло-
щадок должно происходить через расши-
рение спектра предоставляемых зрителю 

Перспективы развития  
телевизионных технологий
Александр Серов

Пример использования второго устройства 
во время соревнования по гольфу  
(ист.: wikipedia.org)
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информационных 
и развлекательных 
услуг: сервисов кон-
текстно-зависимой 
информации, теле-
визионных каталогов 
и магазинов, игр (он-
лайновых и оффлай-
новых) и т.п.

В будущем лю-
бой вещатель будет 
стремиться предста-
вить свой контент в 
большем количестве 
различных платформ. 
Это необходимо, что-
бы зритель получил 
доступ к контенту как 
можно быстрее, не 

тратил время на поиск. Для примера: канал 
Euronews уже сейчас предлагает свои про-
граммы в 11 различных стандартах (плат-
формах) одного лишь интерактивного теле-
видения. Его примеру стараются следовать 
все остальные.

Также существуют и тенденции чисто 
технические, которые в первую очередь 
будут интересны техническим руководи-
телям телекомпаний. Среди них, прежде 
всего, хотелось бы отметить:

 технологии когнитивного (интеллекту-
ального) радио;

 унификацию производственной среды 
телекомпаний на базе стандарта FIMS;

 появление технологии MPEG-DASH, 
позволяющей расширить возможности 
трансляции видео через Интернет;

 появление очень эффективного способа 
видеокомпрессии HEVC.
В настоящий момент каждое абонент-

ское устройство привязано к технологии до-
ставки контента. Поэтому зритель вынужден 
иметь устройства, поддерживающие разные 
технологии, для того чтобы иметь доступ к 
контенту в зависимости от разных условий. 
Идея интеллектуального радио состоит в 
том, чтобы создать технологию доступа к 
контенту, которая будет автоматически вы-
бирать способ доступа. Например, если 
имеются сети сотовой связи – доступ будет 
осуществляться через них, если есть веща-
тельный сигнал, то будет использоваться 
этот сигнал, если широкополосный доступ, 
то, соответственно, он будет задействован, 
и так далее. Иными словами, речь идет о 
создании некоего универсального приемно-
го устройства. Эта задача только на первый 
взгляд кажется простой. Дело в том, что за-
частую необходим интерактивный доступ. К 
тому же при переходе с одного способа на 
другой трансляция не должна прерываться.

Направление интеллектуального ра-
дио бурно развивается в настоящий мо-
мент в научно-исследовательской среде –  
предлагаются протоколы обмена инфор-
мацией, технологии выбора способов до-
ступа и т.п.

FIMS – более специфическая вещь. 
Это попытка унифицировать програм-
мные интерфейсы оборудования, кото-
рое используется в производственной 
среде телекомпаний. В случае если про-
ект увенчается успехом и будет принят 
производителями оборудования, появит-
ся возможность комбинировать различ-
ные типы оборудования и программного 
обеспечения для того чтобы построить 
гибкую производственную среду, адапти-
рованную к нуждам телекомпании.

Способ доставки контента MPEG-
DASH и стандарт видеокомпрессии 
HEVC имеют более узкую сферу приме-
нения, однако и тот и другой способны 
совершить революцию в доставке кон-
тента потребителю. MPEG-DASH дает 
возможность распространения контента 
через Интернет в разных формах, подде-
рживаемых конкретным абонентским ус-
тройством. HEVC позволяет значительно 
уменьшить скорость потока передавае-
мого видео и, соответственно, увеличить 
эффективность использования ресурса 
систем передачи, например, упоминав-
шегося выше ОТТ.

Отдельно и чуть подробнее следует 
остановиться на перспективах развития 
средств эфирной доставки контента.

Стоит заметить, что ключевым факто-
ром, необходимым для реализации всех 
вышеперечисленных возможностей, яв-
ляется цифровое телевидение стандарта 
DVB в любых его вариантах (DVB-T/T2 – 
наземное, DVB-C/C2 – кабельное, DVB-S/
S2 – спутниковое).

Стандарт DVB хорош тем, что с его по-
мощью можно передавать все, что угодно: 
теле- и радиопрограммы, текстовую ин-
формацию, интерактивную информацию 

и т.п. Все эти составляющие называются 
сервисами. Поскольку при этом в муль-
типлексе присутствует несколько серви-
сов, возникает вопрос – кто из участников 
рынка должен формировать тот или иной 
сервис. В настоящий момент этим собира-
ются заниматься операторы связи, однако 
с экономической точки зрения формирова-
нием сервисов может быть выгоднее зани-
маться вещателям или их объединениям, в 
том числе и местным. В последнем случае 
готовый мультиплекс отдается оператору 
связи для распространения. С техничес-
кой точки зрения это вопрос несложный.

Результатом такой деятельности мог 
бы стать «областной мультиплекс», в ко-
торый вошли бы вещатели конкретного ре-
гиона, например, Свердловской области. 
Этот мультиплекс распространялся бы по 
эфирным, спутниковым и кабельным се-
тям. Имиджевую ценность такого проекта 
нельзя недооценивать.

Однако вопрос развития цифрового 
телевидения пока тормозится неготов-
ностью цифровых сетей. За исключением 
нескольких регионов (куда, кстати, входит 
и Свердловская область, где имеет честь 
проживать автор данной статьи), цифро-
вое телевидение в России не работает. 
В соответствии с постановлением прави-
тельства РФ, строительством цифровых 
эфирных сетей занимается исключительно 
ФГУП «РТРС», что ведет к излишней цент-
рализации и отсутствию конкуренции.

Помимо этого, строящиеся ФГУП 
«РТРС» цифровые сети проектируются 
таким образом, что вещатель не может 
выбирать конкретные города вещания, 
которые ему интересны. Такая ситуа-
ция приведет в итоге к тому, что услуги 
цифрового телевидения для вещате-
лей возрастут в цене в несколько раз. 
Пример расчета стоимости услуг связи 
приведен ниже.

Риск медленного развития централи-
зованных сетей заключается в том, что 
это развитие не успевает за прогрессом 

Структура FIMS (источник: http://wiki.amwa.tv/)
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технологий. Пока ведется строитель-
ство сетей РТРС, стандарт для переда-
чи цифрового видео успел смениться 
с MPEG-2 на H.264. А тем временем 
в мире уже практически готов новый 
стандарт для цифрового видео – HEVC, 
характеризующийся фантастической 
эффективностью. Первая сеть на базе 
HEVC будет запущена в Европе уже в 
2013 году. HEVC потребует замены при-
ставок и телевизоров, которые продают-
ся сейчас. То есть к моменту своей го-
товности централизованная российская 
сеть уже устареет.

Еще одна опасность строительства 
централизованных сетей – сворачива-
ние местного вещания в городах об-
ласти. Местным телекомпаниям может 
оказаться не под силу оплачивать доро-
гостоящие услуги формирования муль-
типлекса.

Однако всем этим опасениям, воз-
можно, и не суждено будет сбыться. В 
сложившейся ситуации разумно плани-
ровать перспективное развитие, рас-
сматривая следующие варианты по от-
дельности или комбинированно:

 

развитие централизованных государ-
ственных сетей. В этом случае необ-
ходимо планировать дополнительные 
затраты на услуги связи. Как говори-
лось выше, эти затраты могут быть в 
несколько раз больше существующих;

 развитие коммерческих операторов 
связи, в том числе местных. В насто-
ящий момент эта стратегия законо-
дательно не поддерживается, однако 
она может быть поддержана в буду-
щем, так как даст возможность сни-
жать затраты на услуги операторов 
связи, а кроме того – доставлять сиг-
нал только в те населенные пункты, 
где вещание необходимо телекомпа-
нии. Кроме того, коммерческий опе-
ратор сможет предложить вещателю 
несколько сценариев оказания услуги 
на выбор (например, передачу готово-
го мультиплекса);

 конвертация существующих анало-
говых частот в цифровые. Если ком-
пания владеет своей частотой, то 
представляется перспективным ее 
«преобразование» в цифровую. Эта 
стратегия наиболее выгодна для ве-

щателя по целому ряду причин эконо-
мического и технического характера. В 
настоящий момент она не поддержи-
вается законодательно, но у не есть 
определенные перспективы.
Возможно, в итоге будут реализова-

ны все три эти возможности, и вещатель 
сможет воспользоваться самой выгод-
ной для себя.

Еще один вариант, который открыва-
ется перед российскими телекомпания-
ми и производственными студиями – это 
использование недорогой отечествен-
ной электроники. В частности, в России 
появились производители виртуальных 
студий, вещательных серверов, систем 
контроля качества и оборудования для 
формирования цифровых сигналов. 
Стоимость качественного отечественно-
го оборудования иногда в несколько раз 
меньше зарубежного, а по некоторым 
позициям (например, кодеры видео) – в 
десятки раз. Использование такого обо-
рудования местными вещателями поз-
волит значительно экономить бюджет.

Завершая этот краткий популярный 
обзор с футуристическим уклоном, хо-
телось бы сказать, что классическое 
вещательное телевидение было и оста-
ется актуальным. Вместо конкуренции 
с Интернетом оно вступит в симбиоз с 
ним. И для того чтобы найти себе мес-
то в будущем, необходимо менять свое 
представление о телевидении, изобре-
тать новое телевидение, которое и ста-
нет телевидением будущего.

Успех развития телевидения, как и 
любой успех вообще, – это сочетание 
множества факторов, среди которых 
хорошее состояние рекламного рынка, 
наличие инвестиций, частот и лицензий. 
Немаловажным является понимание но-
вых технологий и идей, которые в даль-
нейшем могут быть конвертированы в 
доходы телекомпаний.

Телевидение всегда было и остается 
творчеством, развивающимся на базе 
современных технологий. И успех теле-
визионного предприятия во многом за-
висит не только от талантов создателей 
контента, но и от способов презентации 
контента и его доставки.
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Пример расчета стоимости услуг связи в цифровой сети


